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Rohstoff Wissen?!

Exportweltmeister ist Deutschland. Das weiB jeder. Stimmt das denn
uberhaupt? In welchem Zusammenhang das mit dem Import
auslandischer und der Gewinnung inlandischer Rohstoffe steht, fragen
sich schon viel weniger. Dass es eine europaische und eine deutsche
Rohstoffstrategie gibt und wozu, interessiert schon kaum noch
jemanden. Und im Detail fragt sich eigentlich niemand mehr, woher die
Rohstoffe stammen, ohne die unser Wirtschaftsstandort keiner ware.

Im Ergebnis stoBen die Aufsuchung, Gewinnung und Verarbeitung von
Rohstoffen in Deutschland und Europa bei der Bevolkerung auf
erhebliche Widerstande. Daher braucht unser Industrie- und
Forschungsstandort dringend eine verbesserte Akzeptanz der
Rohstoffgewinnung sowie der extrahierenden und verarbeitenden
Industrie. Dies nicht zuletzt vor dem Hintergrund, dass politische
Debatten mit Rucksicht auf die vorherrschende Meinung vielfach
defensiv gefuhrt und Entscheidungen zu Rohstoffprojekten oftmals
hinausgeschoben oder gar verhindert werden.

Das allgemeine ,,Wissen“ der Burger zu den Hintergrinden und
Zusammenhangen ist der Rohstoff, um den wir uns weitaus mehr
kiimmern mussen als in der Vergangenheit. Zukunftige Entwicklungen
und Wettbewerbsfahigkeiten unserer Branchen hangen von der Aufkla-
rung der Gesamtbevélkerung ab. Ansonsten droht Europa selbst von
bisherigen Schwellenlandern technologisch Giberholt zu werden. Nicht
zuletzt werden zur Umsetzung der Energiewende, Elektromobilitat und
Digitalisierung erhebliche Mengen an Rohstoffen bendtigt.

Die Sicherung des Wirtschaftsstandortes Deutschland tber eine zielge-
richtete Information unserer Gesellschaft ist ein Auftrag an uns alle.
Dem nehmen wir uns nun an. Dabei hoffen wir auf lhre Teilnahme. Denn
die Aufgabe ist zu groB flr Einzelne und die Relevanz zu hoch, um zu
hoffen, dass sich andere darum kimmern.



Wir mussen handeln.

Ermoglichen Sie eine kluge, entschiedene und
durchsetzungsfahige Politik.

Die Skepsis und das Unbehagen weiter Teile der Bevolkerung
gegeniiber der Gewinnung und Verarbeitung von Rohstoffen

insbesondere in Deutschland hangen von vielen Faktoren ab:

+ die Komplexitit der Zusammenhange, die es erschwert, ein
vollstandiges Bild zu erhalten

* Fehlinformationen einschliefSlich fehlender Vermittlung von
Fachinformationen fiir Nicht-Wissenschaftler

* der gedankliche Weg von der Rohstoffgewinnung zum
Endprodukt ist zu weit

« fehlender Praxisbezug im Alltag zur Rohstoffférderung

Tatsachlich besteht eine erhebliche Diskrepanz zwischen der
von allen akzeptierten taglichen Nutzung einer Fiille von
Rohstoffen und der Unkenntnis dartiber, woher die Rohstoffe
kommen und unter welchen Bedingungen sie abgebaut,
verarbeitet und transportiert werden. Die Entscheidungstrager
in Politik, Unternehmen und Verbianden werden jedoch mit der
Meinung in der Bevolkerung konfrontiert, dass die Gewinnung
von Rohstoffen gleich welcher Art moglichst nicht im eigenen
Land erfolgen sollte. Unter der Situation leidet insbesondere die
heimische Rohstoffgewinnung, die hunderttausende
Arbeitsplitze stellt und ein unverzichtbarer Bestandteil der
Wertschopfungskette ist.

Gerade jetzt muss zur Planungssicherung kiinftiger
Marktentwicklung und Wettbewerbsbedingungen klug
gehandelt werden. Die Handlungsfahigkeit der
wirtschaftspolitischen Landschaft muss daftir vorbereitet

werden. Und das beginnt in den Kopfen der Menschen.
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Was tun, was nicht
schon getan wurde?

In der Vergangenheit hat es bereits Ansatze gegeben, die
Situation im Einzelnen zu verbessern. Meist jedoch agierten
Unternehmen, Verbiande und Experten allein fiir sich und
spezifisch in ihrem Thema, ohne sich dabei um den gemeinsa-
men iibergreifenden Kontext beschiftigen zu konnen. Hier gibt

es eine Liicke, die durch Rohstoffwissen geschlossen wird.

Nun aber wollen wir alle Beteiligten zusammenschliefsen.

Wir werden Unternehmen, Verbande, Institute und offentliche

Organe unter einem Absender vereinen und so eine nie da

gewesene Kraft erzeugen. Eine Kraft, die im Zuge einer breit an-

gelegten Aufklarungskampagne sowohl gesellschaftlich als auch

politisch und wirtschaftlich allgemeine Relevanz glaubwiirdig
Geschlossen agierent aufbauen kann. Und damit Regierungsvertretern groflere Hand-

lungsfreiheiten verschafft, die sowohl von der Bevolkerung als

auch von der Industrie, Forschung und Lehre getragen werden.

Die Zeit dafiir ist gekommen. Selten waren die Markte so
unberechenbar, der Wettbewerb so hart, der Druck auf uns so
grofs. Wir miissen neue Wege beschreiten, um so schnell wie
mOglich in eine Marktposition zu kommen, die unserem
Wirtschafts-, Wissenschafts- und Industriestandort wieder
substanzielle Vorteile verschafft. Heben wir gemeinsam das Roh-

stoffwissen in ganz Deutschland, so wird vieles sehr viel leichter.



Ziele des Vereins

Seit Etablierung der sozialen Medienkultur gibt es das Phano-
men des Schwarms zu beobachten. Diesen Effekt macht sich die
Initiative zur Forderung der Rohstoffkultur ebenfalls zu nutze,

um nachhaltig gesellschaftliche Relevanz aufzubauen.

Der Verein RohstoffWissen! biindelt und verbreitet als neutraler
und unabhingiger Ansprechpartner wissenschaftlich fundierte
Informationen aus der gesamten Rohstoffbranche, um unbe-
griindete Vorbehalte der Bevolkerung gegeniiber Rohstoffpro-

jekten, insbesondere gegentiber der heimischen Rohstoffgewin-

Eine Generalzielsetzung mit

nung, abzubauen und die Diskussion iiber Rohstoffvorhaben

zu versachlichen. Er greift die Vorbehalte der Bevolkerung auf,
um einen breiten gesellschaftlichen Dialog zu erreichen. Das Be-
wusstsein fiir die Bedeutung der Wertschopfungskette, die sich
durch Rohstoffgewinnung und -verarbeitung insbesondere fiir
die heimische Industrie ergibt, wird gestarkt. Der Verein wirkt
auf wissenschaftlicher Basis als Informations-Hub Desinfor-
mationen entgegen und schafft Klarheit bei rohstoffrelevanten

Fragen.

aufeinander aufbauenden Zwischenzielen.

- die Erreichung einer substanziellen Aufmerksamkeit fur

unsere Themen,

dartber die Wahrnehmung der immanenten Bedeutung

von heimischer Rohstoffforderung

sowie das Verstandnis von Rohstoffnutzen, -wert

und -handel in Europa;

- die Sensibilisierung flur verantwortungsbewussten

Umgang mit Rohstoffen,

damit die Schaffung von Bevodlkerungsunterstitzung fur

innovative Standpunkte

und so die Unterstutzung politischer Entscheidungstrager
bei der Bewertung sachgerechter und nachhaltig
sinnvoller L6sungen bei der Rohstoffversorgung.
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Ein Ziel.
Ein Absender. Eine Bewegung.

Uber alle klugen Medienkanle wollen wir die Aufklirung der
Bevolkerung in drei Phasen voranbringen.

Im ersten Schritt geht es um das Verstindnis fiir unser Thema

ROHSTOFF
WISSEN!

»Rohstoffe” im Allgemeinen, wahrend wir im zweiten Schritt die
einzelnen Aggregate thematisieren, von den Geowissenschaften

bis zur Versorgungssicherheit. Um schliefSlich die Zielgruppen

mit den Spezialthemen wie Geothermie, Fracking oder
Bergbaufolgen vertraut zu machen, in denen aktuell unsere
Zukunftsperspektiven auf politischer Ebene entschieden werden. Die Wort-Bild-Bildmarke

Fir die Aufklarungsarbeit sehen wir vor allem drei wichtige
Handlungsfelder. Die Entwicklung eines regen und direkten
Dialogs mit der Bevolkerung. Die Intensivierung des Aus-
tauschs zwischen Politik, Industrie und Wissenschaft in allen
denkbaren und bereits vorhandenen Formen. Und schliefSlich
die inhaltlich zugdngliche Kommunikation der Sachthemen
innerhalb der Bevolkerung in Form einer bundesweiten Aufkli-

rungskampagne auf allen sinnvollen Kanilen:

Redaktionelle Berichterstattung der Medienpartner:
online / offline, TV / Funk, Initiativen-Website, Roadshow,
Anzeigen, Plakate, individualisierte Infobroschiiren,
Dokumentarfilm, Vortragsreihen, Messestande

Social Media Marketing:
E-Mail / Whitepaper etc., Education Videos (YouTube),
Facebook / Instagram / Pinterest / Twitter



Eine Aufklarungskampagne

mit Relevanz fur alle.

In der Offentlichkeit wird unser Engagement vor allem iiber

die Kampagne ein Gesicht bekommen und hat somit grofSen
Anteil an der Wahrnehmung. Hier sind wir entsprechend gut
aufgestellt und vorbereitet: Innerhalb der Kampagne machen
wir jedes relevante Thema zum Thema und alle Belange aller
Initiativ-Partner zum Ziel. Wichtiger Bestandteil ist dabei der
Biirgerdialog mit verschiedenen Dialogveranstaltungen. Um die
Menschen in der Breite allgemein zu interessieren, in die The-
matik einzufiihren und dariiber fiir unsere Argumente und Ideen

zu begeistern. Weiterfiihrende Fachinformationen als Basis fiir

sachliche Diskussionen halt dann die Kampagnen-Website bereit.

Inklusive Verlinkungen zu den Initiativ-Partnern. Und auch
Informationsmaterialien wie Anzeigen, Flyer, Plakate, Vortrage

oder Filme werden den Partnern zur Verfligung gestellt.

ANZEIGEN

Retten Sie die Welt.
Gehen Sie in den Keller.

ROHSTOFF

‘WISSEN!

L ARUNGS-
N:’FSWORM

Denn wichtig ist dabei, dass wir ein gemeinsames Werk entwi-
ckeln, welches die Gesamtthematik gut und nachvollziehbar
allen Zielgruppen nahebringt. Deshalb besteht die Kampagne
in unterschiedlichen, aber leicht zuganglichen Format-Ideen wie
beispielsweise Anzeigen, Aufklirungsplattform
www.rohstoffwissen.org, Dokumentarfilm ,,Rohstoff Wissen!*,
Social Media Marketing, YouTube-Kanal, Messeauftritten,
Roadshows, Vortragsreihen, Informationsbroschiiren, Plakaten
etc.

Dabei wird alles so spannend und ungewohnlich lebensnah
dargestellt, dass die Menschen aus sich heraus immer mehr tiber
unsere Sache wissen wollen. Die gesellschaftliche Relevanz wird
jeweils so involvierend wie deutlich herausgearbeitet, dass das
Thema ,,Rohstoff* auffillig weitreichend in die offentlichen
Diskussionen gelangt.

SOCIAL MEDIA
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Fachleute,
Meinungsmacher, Entrepreneure!

Sie gestalten die Zukunft unseres Landes. Als Experte auf
unserem Gebiet, als geschatzter Meinungsbildner im engeren
und weiteren Kreis, als Unternehmer mit dem Instinkt, Neues zu
schaffen und Erreichtes zu sichern. Sie und Thre Unternehmen
braucht diese Initiative, um die notwendigerweise hochgesteck-

ten Ziele zu erreichen.

Die Satzung des Vereins benennt die Ziele wie folgt:

»Der Satzungszweck wird verwirklicht insbesondere durch
Offentlichkeitsarbeit, wissenschaftliche Informations- und
Aufklarungsarbeit zum Thema Rohstoffgewinnung und Roh-
stoffnutzung mit Schwerpunkt auf der heimischen
Rohstoffgewinnung. Der Verein ist unabhingige und neutrale
Anlaufstelle und Informationsplattform fiir alle Themen der

Rohstoffversorgung in Deutschland.
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Von der Kettenreaktion
zur Aufklarungsspirale.

Mit der Kommunikationsoffensive
werden wir eine sich selbst
potenzierende Aufklarungsspirale
schaffen. Und dadurch eine immer
bessere Basis flur eine bessere, ver-
antwortungsvolle Rohstoffstrategie.

Indem wir als unabhingiger Wissenslieferant Themen setzen,
interessant inszenieren und zum Dialog auffordern, involvieren
wir die Menschen in einem Feld, das sie bisher fiir eher schlecht
als recht geregelt hielten. Das allgemeine Verstdndnis fiir neue
Ideen und notwendige Schritte wird deutlich steigen und eine
entsprechende Offenheit erzeugen.

Daraus entwickelt sich fiir alle Akteure die Méglichkeit zu einer
Aktualisierung der Sichtweise auf das globalpolitische Thema
»Rohstoffe“. Von auch kritischer Betrachtung bis zur Aktivierung
der Bevolkerung zu sensiblerem, aufgeklartem Umgang wird eine

neue Werte-Wahrnehmung geschaffen.

Wodurch eine VergrofSerung des politischen Spielraums pro-ratio
moglich wird. Schritt fiir Schritt fiihrt alles in allem dann sicher in
eine zukunftstahige Rohstoffpolitik unseres Landes.

Initiative zur Férderung der Rohstoffkultur
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Start Partner!

Wir Initiatoren und Startpartner sind von den Ideen und
Vorstellungen zur Férderung der Rohstoffkultur begeistert.

........
Gaowissenschatten
und Gootochnologien o..

Deutsche Rohstoff

To
25
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Gesellschaft der
Metallurgen und Bergleute e.V.

SKIT

Karlsruher Institut fiir Technologie

Gespriche mit weiteren Medienvertretern, Bundesverbanden,
Rohstoffunternehmen, Universititen und Ministerien zeigen,
dass unser Anliegen mit breiter Unterstiitzung rechnen darf. Es
kann gelingen, in Deutschland eine nachhaltige Aufklarung

<> BDI

Bundesverband der
Deutschen Industrie e.V.

FMEDTEN =22
GRUPPE Y

S
S,

Berabau. Chemie. Eneraie

VBGU

und somit eine sinnvolle politische Basis zum zielgerichteten
Umgang mit den drangenden Rohstoffthemen zu schaffen. Ein
zentraler Erfolgsfaktor sind dabei natiirlich Sie. Je grofier das

Engagement, desto kraftvoller wird das Ergebnis sein.
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Einfach dabei sein:

Erst mit Thnen sind wir viele. Je grofSer unsere Vereinigung,
desto nachhaltiger wird die Wahrnehmung sein. Was wiederum
zu entschiedeneren Entscheidungen fiir eine sinnvolle und
nachhaltige Rohstoffstrategie fithren wird. Entscheiden Sie jetzt,

wie klug wir in Zukunft agieren konnen.

Alle Modalitaten und die Teilnahmeunterlagen

finden Sie online unter www.rohstoffwissen.org.
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Ein personliches Gesprich flihren wir aber nattirlich auch sehr
gern mit Thnen. Das ist noch immer der schnellste Weg, um
Klarheit zu schaffen.

Rufen Sie uns an unter +49 (0) 228 69 66 02

oder schreiben Sie uns eine E-Mail an info@rohstoffwissen.org

Hatten wir schon erwahnt, dass es natlirlich auch fiir jeden
Einzelnen weitaus weniger Aufwand bedeutet, je mehr sich aus
unseren Reihen engagieren? Sie diirfen Interessierten also gern
von dieser Initiative berichten und sie zum Dabeisein begeistern.



Rohstoff Wissen!

Initiative zur Forderung der Rohstoffkultur e. V.
Lessenicher StrafSe 1

53123 Bonn

Tel.: +49 (0) 228 69 66 02

Fax: +49 (0) 228 69 66 03

E-Mail: info@robstoffwissen.org

Internet: www.robstoffwissen.org
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